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RESUMO

As startups sao uma forma de negdcio que tem conquistado um maior espaco no
mercado, com isso, se tornou importante entender como esses negdcios estdo se
relacionando com o meio no qual estdo inseridos e se estdo causando, de alguma
forma, um impacto social positivo. O objetivo geral desta pesquisa foi analisar
o impacto social apresentado pelas startups do Parand. Os objetivos especificos
buscaram selecionar startups que possuam impacto social no Parang, identificar
como os ODS estdo vinculadas as a¢des dessas startups e analisar até que ponto os
ODS sdo fatores que deram suporte/manutencdo a criagdo do negdcio de impacto. O
estudo mostrou que em sua maioria as startups estao de alguma forma conectadas
aos ODS.
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INTRODUCAO

As startups sdo uma forma de negdcio que tem conquistado um maior espago
no mercado, com isso, se tornou importante entender como esses negdcios estdo
se relacionando com o meio no qual estdo inseridos e se estdo causando, de alguma
forma, um impacto social positivo.

O estado do Parana possui um grande numero de startups de diversos segmentos,
atualmente existem 674 startups registradas na base de dados no site oficial da
Associacdo Brasileira de Startups (ABStartups). Esse estudo é relevante para que se
possa identificar quais estdo especificamente preocupadas com o impacto social no
Parana e entender como acontecem esses negdcios.

Além de estudar esse impacto, levando em consideragdo que cada vez mais as
pessoas necessitam estar em sintonia com o universo, com as pessoas, com agua, ar
e tudo mais que o compde, se tornou necessario fazer uma associa¢do das atividades
desenvolvidas com os objetivos de desenvolvimento sustentavel (ODS). Os Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) sdo uma agenda mundial adotada durante
a Cupula das NagGes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentdvel em setembro de
2015, composta por 17 objetivos e 169 metas a serem atingidos até 2030. Os objetivos
abrangem diversas areas da sustentabilidade, assim, é possivel catalogar as atividades
e acdes levantadas no estudo de acordo com os 17 objetivos.

Esta pesquisa teve como objetivo geral analisar o impacto social apresentado pelas
startups do Parand. Os objetivos especificos buscaram selecionar startups que possuam
impacto social no Parang, identificar como os ODS estao vinculadas as acGes dessas
startups e analisar até que ponto os ODS sdo fatores que deram suporte/manutenc¢ado
a criacdo do negdcio de impacto.

Em relagdo a metodologia foram utilizadas a pesquisa bibliografica, com objetivo
de construir um embasamento tedrico sobre os principais conceitos; a exploratéria
para obter um maior conhecimento acerca da populagao alvo do estudo; e a descritiva
para conhecer mais a fundo a amostra selecionada. Na sequéncia sera apresentada a
fundamentacado tedrica que embasou a pesquisa.

1  FUNDAMENTACAO TEORICA

A fundamentacao tedrica se divide em trés partes. Na primeira, serd abordado
0 que é impacto social. Em seguida, serd apresentado o que sdo os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel e quais sado eles. Por fim, serd abordado o que sao startups
de impacto social.
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1.1 STARTUPS DE IMPACTO SOCIAL

Startup é um termo em inglés para um modelo de negdcio pautado em inovagao e
incertezas. Alguns autores observam que ser uma startup esta diretamente relacionado
com o porte dessas empresas, Gitahy (2016) observa que ha muitas pessoas que as
entendem como uma empresa de pequeno porte em seu estagio inicial.

Blank e Dorf (2014) entendem que ela ndo deve ser confundida com uma versao
menor de uma grande companhia. Na visdo de Ries (2012), ser uma startup nao
depende do seu porte, elas ndo possuem um tamanho ou caracteristicas definidas, é
uma instituicdo humana projetada para criar novos produtos e servicos sob condi¢des
de extrema incerteza com um modelo de gestao construido especificamente para atuar
sob essas condicoes.

E importante frisar que nessa pesquisa o termo impacto social é empregado
para salientar os impactos positivos que as empresas, sejam elas de qualquer modelo
de negdcio, possam alcancar através de suas a¢des. De acordo com Limeira e Luna
(2018), impacto social é o conjunto de mudangas positivas nas condicdes de vida da
populagdo-alvo, sustentdveis no médio e longo prazos, que resultam dos produtos,
servigos ou programas desenvolvidos pelos empreendedores sociais.

Segundo Silva (2019, p. 5, apud SBCoaching, 2018) quando desenvolvendo o
seu negdcio, os criadores de startups se baseiam nos seguintes modelos de startups:

o Lifestyle: criada por pessoas que realmente desejam trabalhar com o que ama.
e PME: criar um negdcio pequeno, que tem objetivos ambiciosos.

e Escaldvel: desde pequenos ja tém o propdsito de se tornarem gigantes.

e Startups avenda: projetadas para atrair compradores apds atingir resultados.
e Sociais: construir um mundo melhor.

e Corporativos: empresas tradicionais que vém se renovando com modelo
startup.

Os empreendedores sociais, por buscarem fazer a diferenca sem a ambicao
de gerar riqueza, sdo caracteristicos das Social Startups, que podem ou ndo ser sem
fins lucrativos ou ambos, com um propdsito maior de contribuir para a sociedade
proporcionando um mundo melhor por meio das suas ideias inovadoras (BLANK;
DORF, 2014).

As empresas de impacto visam atender os empreendedores que buscam atingir os
seus objetivos financeiros e ao mesmo tempo conseguem contribuir para que também
atinjam os objetivos de sustentabilidade.
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Os negdcios de impacto surgem como uma resposta a alguns dos dilemas criados
pelo capitalismo. Exatamente por isso sdo uma tendéncia, mais do que modismo. E
mais do que um conceito, despontam como uma filosofia para repensar e influenciar
a forma de se fazer negécios (BARKI, 2016).

Negdcios sociais sdo solugdes com a eficiéncia do mercado, mas com um
verdadeiro propdsito de gerar um impacto social na sociedade. (SEBRAE, 2019)

Os Negocios de Impacto Social (NIS) compdem um novo segmento da economia
gque demanda olhar especifico. Surgem com a missdo explicita e deliberada de
transformar positivamente uma realidade social ou ambiental. Para tanto, devem ser
sustentaveis do ponto de vista financeiro (JORNAL DO COMERCIO, 2018).

1.2 OBIJETIVOS DE IMPACTO SOCIAL

A sociedade, ha décadas, vem sendo mais sensivel a questdes de sustentabilidade.
Nesse tempo, o mundo passou por mudancas profundas: a crise de petréleo nos anos
70, as mudancas climaticas, as crises financeiras, as crises politicas, sdo apenas exemplos
entre varios acontecimentos que tiveram impacto em todo o mundo. Dessa forma,
entre a populagdo surgiu o senso comum que o mundo ndo pode continuar sem reagir a
estas mudancas que fazem parte da vida de todos (GUIMARAES; SERAFIM, 2018, p. 97).

Atualmente muito se fala de sustentabilidade, mas afinal, o que é sustentabilidade?
Etimologicamente, a palavra sustentdvel tem origem no latim “sustentare”, que significa
sustentar, apoiar e conservar.

Para Sachs (2002), existem oito dimensdes da sustentabilidade que sdo
importantes, estas sdo: Social, Cultural, Ecolégica, Ambiental, Territorial, Econbmica,
Politica (nacional) e Politica (internacional). Muitos autores referem-se apenas a
trés dimensdes da sustentabilidade: ecolégica, econdmica e social, por serem as
mais conhecidas.

Em 2015, com foco na sustentabilidade, foram tomadas acdes que resultaram
nos novos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), que se basearam nos
oito Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM). Ao todo, foram criados 17
objetivos que se dividem em:

Objetivo 1. Acabar com a pobreza em todas as suas formas, em todos os lugares.

Objetivo 2. Acabar com a fome, alcancgar a seguranca alimentar e melhoria da
nutricdo e promover a agricultura sustentavel.

Objetivo 3. Assegurar uma vida sauddvel e promover o bem-estar para todos,
em todas as idades.
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Objetivo 4. Assegurar a educacgao inclusiva e equitativa e de qualidade, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos.

Objetivo 5. Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres
e meninas.

Objetivo 6. Assegurar a disponibilidade e gestdo sustentavel da agua e
saneamento para todos.

Objetivo 7. Assegurar o acesso confidvel, sustentavel, moderno e a preco
acessivel a energia para todos.

Objetivo 8. Promover o crescimento econdmico sustentado, inclusivo e
sustentavel, emprego pleno e produtivo e trabalho decente para todos.

Objetivo 9. Construir infra estruturas resilientes, promover a industrializacdo
inclusiva e sustentavel e fomentar a inovacao.

Objetivo 10. Reduzir a desigualdade dentro dos paises e entre eles.

Objetivo 11. Tornar as cidades e os assentamentos humanos inclusivos, seguros,
resilientes e sustentaveis.

Objetivo 12. Assegurar padrdes de producdo e de consumo sustentdveis.

Objetivo 13. Tomar medidas urgentes para combater a mudanca do clima e
seus impactos.

Objetivo 14. Conservacdo e uso sustentdvel dos oceanos, dos mares e dos

recursos marinhos para o desenvolvimento sustentdvel.

Objetivo 15. Proteger, recuperar e promover o uso sustentavel dos ecossistemas
terrestres, gerir de forma sustentdvel as florestas, combater a desertificacdo, deter e
reverter a degradacdo da terra e deter a perda de biodiversidade.

Objetivo 16. Promover sociedades pacificas e inclusivas para o desenvolvimento
sustentavel, proporcionar o acesso a justica para todos e construir institui¢cdes eficazes,
responsaveis e inclusivas em todos os niveis.

Objetivo 17. Fortalecer os meios de implementagao e revitalizar a parceria
global para o desenvolvimento sustentavel.

2 METODOLOGIA

Este estudo possui uma abordagem qualitativa que buscou entender
detalhadamente aspectos sobre as startups de impacto social que ndo podem ser
medidos numericamente, segundo Marconi e Lakatos (2017), a abordagem qualitativa
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trabalha com o universo dos significados, dos motivos, das aspiracdes, das crencas,
dos valores e das atitudes. A partir disso, foi efetuado um levantamento das startups
presentes no Parana e analisadas as a¢des sustentdveis que estas empresas executam,
fazendo um comparativo com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel.

2.1 TIPOS DE PESQUISA

Existem diversas formas de pesquisa e elas se dividem de acordo com o objetivo a
ser atingido, sendo assim, para se chegar aos objetivos deste estudo, foram selecionadas
a pesquisa bibliografica, exploratéria e a descritiva.

2.1.1 Bibliografica

Para fins de compreender aspectos e palavras chaves sobre o tema foi utilizada
a pesquisa bibliografica, que para Gil (2017), é elaborada com base em materiais ja
publicados. Foram utilizados nesta pesquisa: livros, artigos académicos, revistas e sites.

2.1.2 Exploratodria

A pesquisa exploratdria, segundo Malhotra (2019), tem como principal objetivo
ajudar a compreender a situagdo-problema enfrentada pelo pesquisador. Assim, nesta
pesquisa, a exploratéria auxiliou na compreensao sobre as startups de impacto social
na atualidade, em especial as do Parana.

2.1.3 Descritiva

Com aintencao de identificar as caracteristicas especificas presentes nas startups
selecionadas para o estudo, foi utilizada a pesquisa descritiva que segundo Gil (2017)
tem como objetivo a descricdo de determinada populacdo ou fendmeno. Nesse caso,
as startups pesquisadas foram apresentadas na sequéncia.

2.2 POPULACAO E AMOSTRA

Segundo Malhotra (2019) a populacdo é “a soma de todos os elementos que
compartilham algum conjunto comum de caracteristicas”, assim, a populacdo observada
para este estudo foram as startups de impacto social do Parand. Essas startups foram
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selecionadas por conveniéncia de acordo com um levantamento feito a partir de
indicacOes e informacgGes presentes em comunidades de startups, relatorios e no site da
Associacdo Brasileira de Startups (Abstartups) no ano de 2020 e 2021. Ao todo, foram
identificadas 36 startups de impacto social no Parana.

Malhotra (2016) também define a amostra como sendo um subgrupo dos
elementos da populacdo selecionada para a participacao no estudo, é a parte que
representara o todo. Para estabelecer o tamanho da amostra, foi aplicada a férmula
de cdlculo de amostra para universo finito, com um nivel de confianga de 95% e um
erro maximo de 5%.

n=z"2*N*p*q*N / ((N-1) *EA2*p*q)
n =1,9622*36*50%50*1,96 / (1,96-1) ¥*5/2*50*50
n=11,294304

Onde:

z = confianca

N =universo

E = erro maximo

n = tamanho da amostra

Assim, foi identificada a necessidade de obter 11 respondentes para que a
pesquisa reflita a realidade da amostra observada.

2.3 COLETA DE DADOS

Como técnica de interrogacdo, para a coleta de dados, foi desenvolvido e
aplicado um questionario, entendido por Gil (2017) como um conjunto de questdes
gue sdo respondidas por escrito pelos pesquisados. Marconi e Lakatos (2017) também
frisam que uma das principais caracteristicas de um questiondrio é a auséncia de
um aplicador. O questionario contou com 13 questdes que foram distribuidas em
duas secdes principais, a secao de identificacdo da startup e a que abordou sobre o
impacto social das startups.

Para o envio do questionario foi utilizado o método eletrénico citado por
Malhotra (2019) que utiliza de email ou sites para a aplicagdo, no caso desta pesquisa,
0 questionario foi elaborado através da ferramenta Google Forms para entao ser
encaminhada via e-mail para os pesquisados.
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0O e-mail com o questiondrio foi enviado para toda a amostra no dia 29 de abril no
qual foram obtidas 7 respostas. Devido ao baixo nimero de respondentes, observando
a amostra necessaria, o e-mail foi disparado novamente no dia 04 de maio onde houve
o retorno de 4 novas respostas.

2.4 TRATAMENTO DE DADOS

Antes da analise foi necessario fazer um tratamento dos dados levantados, para
isso, usou-se duas etapas da elaboracao e classificacdo de dados que Marconi e Lakatos
(2017) desenvolveram. Elas se dividem em: selecdo, codificacdo e tabulacdo.

e Selecdo: visa a observacdao dos dados a fim de encontrar possiveis erros,
excesso ou falta de informagdes.

¢ Codificacdo: é a classificacao e codificacdo dos dados para possibilitar a organizacdo
de dados qualitativos e divide-se em duas partes “(1) classificacdo dos dados,
agrupando-os sob determinadas categorias; (2) atribuicdo de um cédigo, nimero
ou letra, tendo cada um deles um significado” (MARCONI; LAKATOS, 2017, p. 181).

¢ Tabulacdo: é adisposicdo dos dados em tabelas para facilitar a observagdo dos dados.

Assim, apds a obtengdo dos dados, utilizou-se da sele¢do para identificar possiveis
erros nas respostas abertas e foram tabuladas as respostas em uma planilha eletronica
para facilitar a observacado e a geracao dos graficos que estdo presentes neste estudo.

3 ANALISE DOS RESULTADOS

Os dados levantados se dividem em informacdes de identificacdo e informacdes
sobre como o impacto social esta presente nas startups estudadas. Com relacdo aos dados
de identificacdo, questionou-se sobre a area de atuacdo, porte e tempo de mercado.
Quanto ao impacto social, questionados sobre as dificuldades encontradas na criacdo, os
apoios, metas e principalmente, sobre a presenca dos ODS, seja na criacdo ou no processo.

A amostra total foi composta por 11 startups, das quais, 100% afirmaram possuir
carater social em suas atividades. Com relacdo ao tempo de atuacdo dessas startups,
pode-se observar que em sua maioria, estdo ha pouco tempo presentes no mercado.
Sete delas estdo no mercado entre 6 meses e 3 anos, as com maior tempo de atuacgao
possuem 5, 6 e 8 anos de atuacao.

Quanto a area de atuacgao, apresentou-se uma grande variedade, onde as Unicas
com mais de uma startup foram a de agronegécio e salide e bem-estar, a relacdo dessas
areas de atuacdo pode ser observada na figura a seguir:
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GRAFICO 1 - Area de atuacéo das startups

@ Recusrsos Humanos

. Tecnologia

. Agronegocio

. Direito

@ Alimentagdo

. Pesca Sustentavel
(@ satde e bem-estar
. Terceiro Setor

Varejo

FONTE: Dados da pesquisa (2021)

De acordo com os autores citados anteriormente, ser uma startup ndo estd
diretamente ligado ao porte dessas empresas, mas quando questionados sobre o
numero de empregados que fazem parte da organizacdo, pode-se observar que em sua
maioria as startups de impacto social paranaenses sdo de pequeno porte. Do total, 9
delas possuem até 9 empregados e apenas 2 possuem de 10 a 49 empregados. Saber
o porte dessas startups ajuda a entender o possivel motivo de 80% dos respondentes
serem da direg¢do, geréncia ou até mesmo os proprietarios dessas startups, conforme
figura a seguir:

GRAFICO 2 — Area na qual o entrevistado trabalha

@ Gestio
. Juridico

. Direcdo/Geréncia/Proprietario

FONTE: Dados da pesquisa (2021)
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Para entender as principais influéncias para a criagdo e qual o propdsito desses
empreendimentos sociais, foi disponibilizada uma questdo aberta para os entrevistados.
A seguir serdo apresentadas as respostas de acordo com cada segmento:

Na drea de recursos humanos, a startup teve como influéncia o conhecimento do
mercado que os criadores ja possuiam e tem como propdsito gerar empregabilidade
para prestadores de servicos e proporcionar facilidades para hotelaria.

A maior influéncia para a startup de tecnologia foi a vivéncia que o criador possuia
na area e sua busca em solucionar um problema encontrado por pessoas que queriam
doar para instituicdes sociais e ONG’s e ndo encontravam a fungao nos sites oficiais.

Quanto as startups do agronegdcio, uma delas indicou que a principal influéncia
para abertura foi a vivéncia dos criadores em diversos setores do agronegdcio onde
foram identificados alguns problemas que necessitavam de solucdes e tem como
propdsito transformar a forma como é prestado o atendimento técnico nas propriedades
rurais. Ambas apontaram ter como propoésito facilitar a vida na agricultura.

A startup de direito surgiu com o propdsito de “dar acessibilidade justa a justica,
dando chance das pessoas se defenderem”, ou seja, identificaram que havia uma
dificuldade, seja da forma correta de o fazer ou quanto ao valor, para as vitimas de
crimes em coletar conteudo da internet para utilizarem como provas.

Quanto a startup de alimentacdo, tem como propdsito “reduzir o desperdicio de
alimentos no pais e construir, entdo, um mundo mais consciente com rela¢ao ao que
produz, consome e descarta”.

Na area de pesca sustentdvel, a influéncia surgiu de demandas das
comunidades e de uma pesquisa de mercado com pescadores da regido de atuagdo e
tem como propdsito “fortalecer a pesca artesanal do Parand e promover o consumo
consciente de pescados”.

Uma das startups de saude e bem-estar surgiu da identificacdo de dificuldades
encontradas por cadeirantes quando necessitam se locomover pela cidade, ela tem
como propodsito “incluir e dar visibilidade para melhorar a vida da populacdo de
cadeirantes” além de promover a¢des de inclusdo através de corridas com corredores
amadores. Ja a outra tem como propdsito “proporcionar o tratamento pleno e
integrado dos pacientes, oferecendo uma assisténcia que alcance os principais
requisitos de qualidade em saude”.

A startup que se identificou como sendo do terceiro setor tem como
proposito “melhorar a vida daqueles que mais precisam de ajuda por meio da
profissionalizacdo de ONG’s, ajudando-as a melhorarem seus processos internos e
gerirem suas arrecadacdes e causas sociais com eficiéncia e tecnologia”.

220 FAE Centro Universitario | Nucleo de Pesquisa Académica - NPA




A startup do varejo tem como objetivo “conectar empresas e causas sociais,
de forma sustentavel, transparente e evitando a burocracia”.

No geral, essas iniciativas surgiram a partir da identificacdo de problemas na
sociedade que nao recebiam a devida atencao.

Para que se possa ter um panorama com as proprias palavras dos entrevistados,
a seguir sera apresentada uma nuvem de palavras gerada a partir das respostas
dos entrevistados:

FIGURA 1 — Nuvem de palavras do propésito das startup

2 o, PROPRIEDADES coletar
P‘lﬂAﬂWl - il
ook fevereivo adaplagios

FONTE: Dados da pesquisa (2021)

Apds entender as principais influéncias, foi questionado se os ODS também
tiveram algum papel no processo de criagdo, se influenciaram em algum aspecto ou em
acOes dentro da empresa. 36,4% dos entrevistados apontaram que sim, pois a startup
é absolutamente adequada aos objetivos. Desses 27,3% responderam que sim, pois
procuram adequar suas startups aos ODS. 18,2% afirmaram que suas empresas foram
formadas para atender aos ODS. 9,1% afirmaram que os ODS tiveram alguma influéncia,
mas ndo sdao o motivo principal, atendé-los foram uma consequéncia das atividades
desenvolvidas. Apenas 9,1% dos respondentes afirmaram nao ter conhecimento sobre
os objetivos.
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GRAFICO 3 — Os ODS como influéncia na criacdo das startups
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FONTE: Dados da pesquisa (2021)

Apds observar que, em sua maioria, os objetivos de desenvolvimento sustentdvel
serviram como influéncia para a abertura dessas startups, os respondentes foram
guestionados sobre quais os principais ODS que vao de encontro com as atividades
desenvolvidas nas startups. Os quatro objetivos mais citados foram o de Reducdo
das Desigualdades, Fome Zero e Agricultura Sustentdvel, Trabalho decente e
Crescimento Econémico e o Consumo e Producdo consciente. A figura a seguir ilustra
os ODS apontados pelos respondentes, os nimeros representam quantas startups se
identificaram com cada um deles:

FIGURA 2 — Os ODS que vao de encontro com as a¢des das startups

90

DESENVOLVIMENTO
Np SUSTENTAVEL N

'@A&

FONTE: As autoras (2021)
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Pela caracteristica de ser um modelo de negdcio baseado em incertezas, as
startups encontram diversas dificuldades. Se tratando de startups de impacto social
paranaenses observa-se que hd uma dificuldade em encontrar, principalmente, o apoio
financeiro necessario para estas iniciativas. Isso pode estar conectado com o retorno
financeiro que elas irdo apresentar aos investidores, que pode ser encarado como baixo
e lento dependendo das atividades que serao desenvolvidas.

Logo em seguida, observa-se a falta de apoio técnico durante o processo. Esse é
um problema que se agrava se tratando de startups sociais pois, partindo do principio
de que elas ndo possuem o apoio financeiro necessario, precisam iniciar suas atividades
e se estabelecerem com um orcamento reduzido e ndo possuir o preparo técnico
necessario pode afetar no sucesso das iniciativas.

O terceiro desafio mais encontrado por estas startups é a burocracia para abrir
estas empresas, em especial no Brasil.

O gréfico a seguir demonstra todos os desafios citados pelos pesquisados:

GRAFICO 5 — Desafios para abertura

Minha empresa ndo
possui carater socail

Apoio técnico

Apoio financeiro

Pessoal
especializado/Re....

Burocracia

Excesso de
competitividade
Falta de informacgdes
e dados do mercado

Mesmos desafios de
outras empresas

Nenhuma das
afirmacao

FONTE: Dados da pesquisa (2021)

Mas além dos desafios encontrados, os entrevistados foram questionados sobre
se tiveram apoio durante o processo. As informagdes encontram-se no grafico a seguir:
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GRAFICO 6 — Apoio encontrado pelas startups
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FONTE: Dados da pesquisa (2021)

Observa-se a presenca de diferentes formas de apoio, mas em sua maioria foram
parcerias, porém essas nao foram especificadas no questionario.

Apesar da importancia dessas iniciativas para a sociedade, o nivel de apoio
governamental ndo foi citado pelos respondentes. Verificou-se que o apoio financeiro
de terceiros também foi pouco.

Como sugestao, as startups podem contar com o Sebrae, que oferece cursos
e palestras que abordam diversos aspectos sobre este modelo de negdcio, além de
disponibilizar mentorias e consultorias personalizadas.

CONSIDERAGOES FINAIS

Ap0ds o levantamento do numero de startups de impacto social presentes no
Parana percebe-se que ainda é muito baixa a participacdo nesse setor e que, apesar
da importancia, quando os idealizadores optaram por desenvolver essas startups se
deparam com uma resisténcia quanto ao apoio a essas iniciativas.

O resultado positivo encontrado através dessa pesquisa, mostra que em sua
maioria essas startups estdo pautadas nos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel,
onde apenas 1 das 11 startups desconhecem os ODS. Os objetivos sdo importantes
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para que entenda-se quais as areas estao sendo transformadas através das acoes
dessas empresas.

Uma limitacdo encontrada foi sobre quais foram as parcerias que os pesquisados
estabeleceram, essa limitacdo ocorreu devido a forma como foram questionados sobre
0 apoio encontrado.

Sugere-se para estudos futuros um levantamento mais profundo de quais sao
as acOes desenvolvidas, especificando e as catalogando de acordo com os objetivos.
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